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Tirk Dil Kurunu sozliigii radikal kelimesini “kokten”, radikallesme kelimesini “koktencilik” olarak agiklamaktadir. Koktencilik, bilim, din ve siyasete kokten yenilikler yapma egilimi, kurulu
diizenin temellerine yonelik sosyal ve ekonomik degisimlerden yana olan tutum ve Ggreti, yasam bicimi ve iliskilerini elestirerek kokten degisiklik yapma egiliminde sona kadar giden diisiince”
anlaminda kullamimaktadr (Tiirk Dil Kurumu S6z1igii, 2020).

Koktencilikle pek ¢ok alanda kargilagilabilse de genel olarak koktencilik tiirlerini dort baghkta incelemek miimkiindiir. Bunlar, sag kanat, sol kanat, dini-siyasal ve tek konulu kéktenciliktir. (Info
Radical, 2020).

Sag kanat koktencilik, rkeilk temelinde ilerlemektedir. Burada bir wkm ya da etnik bir kimligin koktenci bir seviyede savunulmasi soz konusudur. Burada mensup olunan topluluk digindaki
topluluklar, adeta insanlik disi ve diisman olarak degerlendiriimektedir. Bu nedenle siddet egilimi biitiin farkh birey ve topluluklara rahatlikla yonelebilmektedir. Dini-siyasal K 6ktencilikte, mensup
olunan inang tehlike altmda goriilerek, diger biitiin inanglar diisman gibi degerlendirilmektedir. Sol kanat koktenciligin hedefinde meveut kiiresel sistem ve kapitalist ekonomi vardr.  Tek konulu
koktencilikte ise tek bir sorundan kaynaklanan bir koktencilik s6z konusudur.

Koktencilik stiregleri bireysel, grup ya da kitlesel nedenlerle gergeklesebilmektedir. Bireysel nedenler arasmda, yasanan magduriyet, siddet, asagilama benzeri durumlar; grup nedenleri arasinda
iktidara sahip olma, grup i¢i rekabet; kitlesel nedenler arasmda ise, sehit olmak gibi duygular yer almaktadr (McCauley ve Moskalenko, 2008: 418). Buna gore koktenciligin olusumunda bazi
motivasyonlar bagroldedir. Diger bir ifadeyle, bireysel koktencilikte bireylerin yasadigi baski, yildirma, asagilama gibi travmalar; grup koktenciliginde, bir grubun belirli bir tikede iktidar ele
gecirme hirsy, grup iginde 6ne ¢ikma, grubu yonlendirme diistincesi gibi motivasyonlar; kitlesel koktencilikte ise genel olarak inanislar ugruna diinya hayatindan vaz gegme diistincesi, sehitlik ya da
benzeri nitelendirmeler etkili olabilmektedir.

Koktencilik bir anda meydana gelen bir durum degildir. Birey ya da gruplar genellikle ani bir kararla kéktenci olmazlar. Koktencilik bir siireg neticesinde meydana gelmektedir. Bu siiregler,
koktenciligin terorizme adim adim doniisimiinii ifade etmektedir. Asagida bu siireci ifade eden “Iki Piramit Modeli” agiklanmaktadir.

Ahlakgilar

Dogrulayicilar

Sempatizanlar

Tarafsizlar

Fikir Piramidi



Teroristler

Koktenciler

Duraganlar

Faaliyet Piramidi
Kaynak: (McCauley & Moskalenko, 2017: 19-21)

Burada “Fikir Piramidi 'nin temelinde “tarafSizlar” olarak nitelendirilen ve genel olarak siyasi akimlardan uzak, diinya meselelerine fazla kafa yormayan, umursama olarak nitelendirilebilecek birey
ve kitleler yer almaktadr. Bir tist basamaga gegildiginde, “‘sempatizan” olarak nitelendirilen ve belli bir siyasi goriistin, inancin ya da felsefenin etkisinde olan buna destek veren ancak, bu destegini
siddet boyutuna ulastrmayan birey ya da gruplar yer almaktadr. Daha iist basamakta, sempatizanlardan daha ileri boyutta bir destege sahip olan ve bu destegi siddet boyutuna ulastiran,
“dogrulayicilar” olarak da ifade edilen birey ve gruplar yer almaktadr. Piramidin tepesinde ise, koktenlesime siirecinin en sonuna ulasan, ahlak¢ilar olarak da ifade edilen birey ve gruplar yer
almaktadir. Bu noktada artik, bir goriis, inang ya da felsefenin desteklenmesinde siddet olmazsa olmaz boyuta ulagnus, bu noktadaki birey ve gruplarm siddet kulamla konusunda ahlaki bir
zorunluluk hissetimesi s6z konusu olmustur (McCauley & Moskalenko, 2017: 19-21).

Builk piramit, kéktenlesme siirecinin fikri boyutunu ortaya koyarken; ikinci piramit fikri boyutun Gtesine gecen ve faaliyetleri anlatan piramittir. Tkinci piramitte de tabanda, belli bir siyasi goriisiin,
inang ya da felsefenin savunuculart bulunmakta ancak bu birey ve gruplar, diisiincelerinin savunulmasmda higbir faaliyette bulimmamaktadir. Bir {ist basamaga gegildiginde ise, taraftart oldugu
diisiince icin yasal eylemler yapan “aktivist” olarak nitelendirilenler bulunmaktadir. Bu basamaktan sonra ise, “koktenci olarak nitelendirilen ve savunduklar diisinceler icin yasadist eylemler
yapan birey ve gruplar gelimektedir. Bu piramidin zirvesinde ise, koktenciligin son boyutuna ulagan ve terdrist faaliyetlere girisen birey ve gruplar yer almaktadr (McCauley & Moskalenko, 2017:
19-21).

Bu piramitler incelendiginde, koktenlesen birey ve gruplarm smiflandmimasmda 6nemli bir teori oldugu goriilmektedir. Birey ve gruplar, koktenlesme siirecinde bu teoridekine benzer bigimde
ilerlemektedir. Bu piramit modeli, koktenlesmenin 6nlenmesi agisndan biiyik nem arz etmektedir. Zira 6nemli olan piramidin son asamasi olan terdrizm asamasma gelmeden birey ve gruplarm
topluma kazandiriimasi ve terdrizmin 6nlenmesidir.

Koktencilikte Sosyal Medyanmn Rolii

Birey ve gruplarm kéktenlesmesinde belirli bir yontem bulunmamakla beraber, giniimiizde yaygin olarak sosyal medya ve internet kullanimaktadr. Bunda internet ve sosyal medya kullanmmnm
¢ok ileri boyutlara ulagmas etkili olmaktadr. Diinyada 5,19 milyar cep telefonu kullanicisy, 4,54 milyar internet; 3,80 milyar da sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir. Diinya nitfusunun yaklasik
7, 8 millyar oldugu dikkate alndigmda, niifisun yaklasik %660 mm internet ce %50’sinin de sosyal medya kullanicist oldugu goriimektedir (We Are Social, 2020).

Giiniimiizde sosyal medya, cesitli programlar araciligi genis kitlelerin goriislerini etkileyebilecek Gnemli bir giig haline gelmistir. Orgiitler, bu program ve siteler aracilig ile eleman temin etmekte,
goriislerinin propagandasmi yapmaktadir. Bu ortamda binlerce kisiyi Sldiirebilecek bir yapi ve fikri akim kitlelere sevimli gosterilebilmektedir. Bu sekilde, kitlelere tanttilan, bir anlamda olumlanan
akim ve goriisler, taraftarlarm hizh bigimde artrabilmektedir. Iste burada en azmdan koktencilik siireglerinin birinci basamag olarak nitelendirilen sempatizan kitlenin alt yapisi olusmaktadir.
Sempatizanlk baslangicta eylensiz ya da duragan bir durumdayken zaman i¢inde diger agsamalara gegis s6z konusu olmaktadir.

Sosyal medya ile aym zamanda, koktencilik siirecinde bir katalizér konumundadir. Diger bir ifadeyle, birey ya da grubun bir basamaktan diger basamaga gegislerinde sosyal medyanm etkisi
biiviiktiir.

Sosyal medya aym zamanda koktenlesen bireylerin eylemlerinde hazirlik, eylem talimatlarmm verilmesi, hiicrelerin olusturulmasi gibi faaliyetlerde aktif olarak kullanidmaktadir.

Sonu¢ Yerine

Koktenciligin 6nlenmesi amaciyla kiiresel olarak ¢ok yonlii calismalar gergeklestiriimektedir. Bu ¢alismalar arasmda koktenciligin birey ve gruplarda gelisiminin erken tespitine yonelik ¢alismalar
6n plandadr. Bu noktada birey ya da gruplarm hangi asamada oldugunun beliflenerek bu asamadan geriye dondiiriilmesi énem kazanmaktadr. Ozellikle "iki Piramit Modeli" olarak
degerlendirilen modelin 1yi analiz edilmesi ve koktencilik ve terdrizmle miicadelede 6nleyici mekanizmalar gelistiriimesi yerinde olacaktr.

Koktencilige yol agan durumlarm onceden tespit edilerek, bunlarm ortadan kaldmimasma yonelik galismalar gergeklestirmek diger bir nemli savunma mekanizmasidr. Ozellikle, gelir
farkliliklarmn azaltihmasy, egitimde firsat esitliginin saglanmasy, issizligin azaltimasma yonelik faaliyetler koktencilikle miicadelede de etkili mekanizmalardir.

Sosyal medyanin 6nemi ve giicti giin gegtikce artmaktadr. Diinya niifusunun yarisma ulagan kullanim oranlar ile devasa bir etkiye sahipti. Sosyal medyanm, koktencilikte de énemli bir rol
oynamast kagmimazdrr. Hizi, ulagabilecegi kitlenin biiytikliigti, yasal olarak takip edilmenin zorlugu, kéktenci orgiitler agismdan sosyal medyayr daha da cazip kimaktadir. Sosyal medyanm bu
¢ekiciligini, terdrle ve koktencilikle miicadele agisndan avantaja gevirebilmek, tilkelerin ve giivenlik kuruluslarmm istihbari faaliyetlerinin etkinligine baghdr. Bu noktada, insan istihbarati ve dijital
istihbarat konulart 6nem kazanmaktadrr. Bu alanlarda istihbarat imkanlarmm gelistirilmesi, koktencilikle miicadele agisindan bityiik ivime kat edilmesini saglayacaktur.
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